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KLASA KREATYWNA
AROZWOJ GOSPODARCZY REGIONU W POLSCE

Streszczenie: Nier6wnomierny rozwo6j gospodarczy regionow Polski znajduje si¢ w centrum
zainteresowania wielu badaczy z réznych dyscyplin naukowych. Wér6d wielu determinant
owa nierdwnomiernos$¢ ksztattujacych wymienia si¢ m.in. r6zng gesto$¢ zaludnienia danego
obszaru przez osoby nalezace do klasy kreatywnej, tj. pracujace w przemysle kreatywnym.
Ich kreatywno$¢ moze by¢ bowiem czynnikiem przyciagajacym nowych inwestorow, zwtasz-
cza tych, ktorzy dzialaja w przemysle wysokich technologii, lub tez sprzyja¢ rozszerzeniu
dziatalnosci juz istniejacych firm. To za$§ moze prowadzi¢ do poprawy stopy zyciowej miesz-
kancéw tych obszarow i tym samym przyczyni¢ si¢ do rozwoju gospodarczego tych regio-
néw. Celem artykutu jest ocena przestrzennego zréznicowania rozwoju gospodarczego Pol-
ski, opisanego przez produkt krajowy brutto oraz struktury zatrudnienia wedhug dzialow
gospodarki, ale zaliczanych do przemystow kreatywnych. Interesujg nas réwniez wzajemne
powiagzania mi¢dzy tymi charakterystykami. Opis ten pozwoli na weryfikacje nastepujacych
tez: 1) regiony Polski odznaczajace si¢ podobnym poziomem rozwoju gospodarczego tworza
obszary zwarte; 2) wojewodztwa charakteryzujace si¢ podobnym udziatem o0séb pracujacych
w przemystach kreatywnych posiadaja jedna wspdlna graniceg; 3) im wigcej 0sob pracujacych,
a nalezacych do klasy kreatywnej zamieszkuje dany obszar, tym wyzszy jest jego rozwoj
gospodarczy. Do wyodrebnienia klasy kreatywnej skorzystaliSmy z nieco zmodyfikowanej
propozycji R. Floridy.. Do wyodr¢bnienia regionéw podobnych ze wzgledu na poziom roz-
woju gospodarczego oraz gestos¢ klasy kreatywnej skorzystaliSmy z jednej z metod taksono-
micznych, tj. metody aglomeracyjnej. W ocenie istotnosci powiazan miedzy omawianymi
zjawiskami, tj. rozwojem gospodarczym a stopniem zageszczenia klasy kreatywnej w regio-
nie, wykorzystaliSmy procedur¢ weryfikacji hipotez dla przekrojowego wspotczynnika kore-
lacji. Wyniki przeprowadzonych rozwazan nie potwierdzity przyjetych na wstepie zatozen,
ale wykazaty réwnoczesnie, ze niektore z elementow sktadajacych si¢ na klase kreatywna sa
istotnie skorelowane z rozwojem gospodarczym wojewodztw.

Slowa kluczowe: rozwdj gospodarczy, klasa kreatywna, R. Florida.

1. Wstep

Proby wyjasnienia réznic w poziomie gospodarczym regiondw znajduja si¢ w cen-
trum zainteresowania wielu badaczy z réznych dyscyplin naukowych. Przez stulecia
dysproporcje te thumaczono przede wszystkim odmiennym dostepem do bogactw
naturalnych, r6zna gestoscia i znaczeniem szlakow komunikacyjnych czy stopniem
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zaawansowania rozwoju technologicznego przemyshu. Wraz z poczatkiem XX wie-
ku nastepuje gwaltowny rozwdj nowych gatezi przemystu, wymagajacy zmiany
kwalifikacji zawodowych pracownikdéw oraz coraz to wigkszego ich zaangazowania
w wykonywang prace. Jednoczesnie zmieniaja si¢ formy zatrudnienia sity robocze;j.
Rozwoj srodkoéw komunikacyjnych, zwtaszcza Internetu, sprzyja wykonywaniu pra-
cy zawodowej poza miejscem zatrudnienia, szczegdlnie przez osoby posiadajace
wysokie kwalifikacje oraz zdolno$ci tworcze. Miejsce wykonywania pracy coraz
czgsciej przestaje by¢ powigzane z miejscem stalego zamieszkania. Wydaje sig, ze
wczesniej odnotowane czynniki warunkujace rozwoj gospodarczy regionow tracg
nieco na znaczeniu, na pierwszy plan wysuwajg si¢ zas te, ktore bezposrednio odno-
sza si¢ do oceny zasobow ludzkich. Wysoka ich jakos¢ oraz duze zageszczenie na
danym obszarze mogg sktania¢ przedsigbiorcow do zaktadania wtasnie tam swoich
firm, w tym tych o wysokim zaawansowaniu technologicznym [Florida 2010; 2007,
2008; 2005; 2002]. Takie postepowanie bedzie sprzyja¢ rozwojowi ekonomicznemu
tych regiondw oraz poprawie warunkéw bytowych ich mieszkancow.

W literaturze przedmiotu zagadnienia te sg dos¢ czgsto omawiane poprzez ocene
wplywu kapitalu kreatywnego na rozw6j gospodarczy regionu, ale nie samej klasy
kreatywnej. Analizuje si¢ zatem czynniki, jakie powinny by¢ spetnione, aby klasa
kreatywna chciata si¢ osiedli¢ na danym obszarze', a nie efekt jej zamieszkiwa-
nia. Celem artykutu jest opis przestrzennego zréznicowania poziomu ekonomiczne-
go regiondw oraz ocena, na ile réznice te mozna thumaczy¢ odmiennym na nich
wystepowaniem zaggszczenia klasy kreatywnej w Polsce w 2010 roku. Przeprowa-
dzona analiza pozwoli na weryfikacje nastgpujgcych tez badawczych: 1) regiony
charakteryzujace si¢ podobnym poziomem rozwoju gospodarczego tworzg obszary
zwarte przestrzennie; 2) obszary odznaczajace si¢ podobnym zageszczeniem klasy
kreatywnej posiadajg jedng wspdlna granice; 3) w tych jednostkach przestrzennych,
gdzie odnotowalismy stosunkowo wysoki odsetek osob pracujacych w przemysle
kreatywnym, poziom rozwoju gospodarczego byt rowniez wysoki.

W rozwazaniach na temat zroéznicowania przestrzennego za obiekt porownaw-
czy przyjelismy wojewodztwo. Jest to region administracyjny kraju, ktéry charakte-
ryzuje si¢ wysokim stopniem instytucjonalizacji, stanowigc podstawowa jednostke
strukturyzacji i organizacji przestrzennej [Chojnicki 1996; Czyz 2002].

W ocenie rozwoju gospodarczego regionu wykorzystali§my informacje o pro-
dukcie krajowym brutto w cenach biezacych w ztotych w przeliczeniu na jednego
mieszkanca oraz o srednim miesi¢cznym wynagrodzeniu brutto w ztotych. Jednocze-
$nie zdajemy sobie sprawe, iz sa to miary, ktore moga nie w peini okre§la¢ poziom

! Np. [Bal-Domanska 2009; Bilton, Leary 2002; Bobirca, Draghici 2011; Bacon-Shone, Hui 2011;
Chun-Hung i in. 2011; Cowan, Caplan 2004; Cunningham 2004; Dworak 2011; Filer 1984; Florida
2010, 2005, 2008, 2002, 2007; Garnham 2005; Graham 2002; Handke 2006; Higgs, Cunningham, Pa-
gan 2007; Klasik (red.) 2012; Lawrence, Phillips 2002; Malina, Malina 2005; Namyslak 2010; Oakley
2004; Pratt 2005; Scott 2004; Staby 2002; Welfe (red.) 2007; Zienkowski (red.) 2003].
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tego rozwoj [Gajda-Kontarowska 2012]. Aby okresli¢ klase¢ kreatywna, skorzystali-
$my z propozycji przedstawionej przez R. Floride [2010], ale ze wzgledu na dostep-
no$¢ danych zostata ona tu nieco zmodyfikowana.

Do wyodrebnienia grup wojewodztw podobnych ze wzgledu na poziom rozwoju
gospodarczego wykorzystalismy relacj¢ miedzy przekrojowa $rednig arytmetyczng
a przekrojowym odchyleniem standardowym, gdzie obie miary statystyczne zostaty
wyznaczone z danych dla 16 regionéw. Jednoczes$nie zaktadamy, ze warto$¢ prze-
cietna stanowi punkt odniesienia do oceny sytuacji w danym wojewodztwie w sto-
sunku do pozostatych. Im wyzsze od $redniej sa jej warto$ci, tym sytuacja ta jest
lepsza, im za$ nizsze, tym gorsza. Do syntetycznego za$ opisu tego przestrzen-
nego zroéznicowania skorzystaliSmy ze wspdtczynnika zmiennosci, ktory informuje
o stopniu rozproszenia wojewodztw wokot przekrojowej przecietnej oraz obszaru
zmiennosci, ktory liczony jest jako réznica migdzy maksymalng a minimalng warto-
$cig przyjmowang przez wojewodztwa.

W przestrzennym opisie charakterystyk wyznaczajacych klase kreatywng sko-
rzystaliSmy z metody rankingowej. Dla kazdej ze zmiennych ja okreslajacych zbu-
dowali$my liste rankingowa wedtug wartosci tak, aby byly one stymulantami dla
wzrostu kapitatu kreatywnego. Im wyzsza pozycja regionu na tej liscie, tym wigkszy
wktad danego elementu w zaséb kapitalu kreatywnego. Grupy wojewodztw podob-
nych ze wzgledu na poziom warto$ci tych zmiennych zostaty wyznaczone poprzez
ich podziat na cztery réwne czgsci tak, aby w pierwszej grupie znalazly sie te regio-
ny, ktore zajmowaty na liscie rankingowej pozycje 1-4. W grupie drugiej ulokowaty
si¢ te z miejsc 5-8, w trzeciej z 9-12, a w czwartej z 13-16.

W analizie powigzan migdzy stopniem rozwoju gospodarczego regionu a klasa
kreatywna wykorzystaliSmy wspotczynnik korelacji liniowej. Jednoczes$nie zaktada-
my, iz badane wojewddztwa stanowig jedynie probe losowa w opisie tych zaleznosci
przestrzennych. Wykorzystujac procedure weryfikacji hipotez, dokonamy oceny ich
istotnos$ci przy poziomie istotnosci 0,02. Informacje wykorzystane w rozwazaniach
pochodza z banku danych Eurostat oraz z Rocznika Statystycznego Wojewodztw
2011.

2. Przestrzenne zréznicowanie rozwoju gospodarczego w Polsce
w 2010 roku

W ocenie réznic w poziomie rozwoju gospodarczego wojewddztw wykorzystalismy
informacje o produkcie krajowym brutto w przeliczeniu na jednego mieszkanca oraz
0 przecigtnym wynagrodzeniu brutto. Wyznaczenie przekrojowego wspolczynnika
korelacji miedzy tymi charakterystykami pozwala zauwazy¢, ze wraz ze wzrostem
wartosci jednej zmiennej odnotowujemy réwniez wzrost wartosci tej drugiej
(r=0,920). Oznacza to, ze w regionach cechujacych si¢ relatywnie wysokim pozio-
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mem produktu krajowego brutto $rednie miesieczne wynagrodzenie jest rOwniez
wysokie. Jednoczes$nie statystyczne miary rozproszenia wskazuja, ze zroznicowanie
sredniego miesigcznego wynagrodzenia brutto migdzy wojewodztwami jest mniej
wyrazne anizeli dla produktu krajowego brutto. Dlatego tez w opisie réznic w pozio-
mie gospodarczym regiondw wykorzystamy jedynie informacje o produkcie krajo-
wym brutto — charakterystyka ta odznacza si¢ wyzszym stopniem dyskryminacji
przestrzennej (tab. 1).

Tabela 1. Miary przestrzennego zrdznicowania produktu krajowego brutto w przeliczeniu na jednego
mieszkanca oraz przeci¢tnego miesi¢cznego wynagrodzenia brutto w 2010 roku

Przekrojowe Produkt krajowy brutto Przecigtne miesigczne
miary statystyczne (W tys. zt) wynagrodzenie brutto (w zt)
Srednia arytmetyczna 32394,5 3005,8
Odchylenie standardowe 8 1445 331,7
Wspoélezynnik zmiennosci 25,1 11,0
Wartos$¢ minimalna 23 651,0 27220
Warto§¢ maksymalna 56 383,0 4032,0
Obszar zmiennosci 32732,0 1310,0

Zrodto: obliczenia wiasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewodztw 2011 oraz
Eurostatu.

Najnizszym produktem krajowym brutto odznaczajg si¢ wojewodztwa potozone
w czgsci polnocno- i poludniowo-wschodniej Polski. Nieco wyzszym jego pozio-
mem, ale nadal nizszym od $redniej, charakteryzowaly sie wojewddztwa czesci
srodkowo-potudniowej. Natomiast wojewddztwa znajdujace si¢ w czg$¢ pdtnocno-
-zachodniej oraz potudniowo-zachodniej miaty wartosci produktu krajowego brutto
juz nieco wyzsze od $redniej ogolnopolskiej. Najwyzszym za$ poziomem tej charak-
terystyki odznaczaly si¢ rejony Polski centralnej i $rodkowo-potudniowej. Mozna
réwniez zauwazy¢, ze wojewodztwa cechujace si¢ podobnym poziomem produktu
krajowego brutto tworzyly malo zwarte przestrzennie obszary, tzn. nie posiadaty
jednej wspdlnej granicy, poza najnizszymi wartosciami tej charakterystyki (tab. 2,
rys. 1).

Tabela 2. Produkt krajowy brutto (w tys. zt) wedlug wojewddztw w 2010 roku

Grupa | Klasa wartos¢ Wojewoddztwa
1 (16,1; 24,1) lubelskie, podkarpackie, podlaskie
11 (24,1; 32,1) warminsko-mazurskie, $wigtokrzyskie, opolskie, kujawsko-pomorskie,
lubuskie, matopolskie
111 (32,1;40,1) zachodniopomorskie, pomorskie, dolnoslaskie
v (40,1 i wiecej) | $laskie, wielkopolskie, mazowieckie

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewodztw 2011.
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Grupy:

I 1 IIIv
.

Rys. 1. Produkt krajowy brutto (w tys. zI) wedtug wojewodztw w 2010 roku

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewodztw 2011,

Obserwowany odmienny poziom rozwoju gospodarczego regiondéw sktania do
postawienia pytania o czynniki wptywajace na to zréznicowanie. Wsrod wielu moz-
liwych determinat je ksztattujacych wymienia si¢ m.in. rozny ich zaséb kapitatu
tworczego ludnosci. W dalszej cze$ci artykut omowimy zatem powigzania migdzy
tymi charakterystykami.

3. Koncepcja klasy kreatywnej i jej wplyw
na przestrzenne zroznicowanie ekonomiczne regionéw w Polsce

Zdaniem R. Floridy [2010, s. 9-10]: ,,Ludzka kreatywno$¢ to podstawowy kapitat
ekonomiczny. Umiegjgtnos¢ znajdowania nowych pomystow i lepszych sposobow
robienia nowych rzeczy prowadzi do wzrostu wydajnosci, a wiec do podniesienia
stopy zyciowej [...] Ludzka kreatywno$¢ stanowi kapitat praktycznie nieograniczo-
ny. Kazda ludzka istota jest w pewien sposob kreatywna. Wszyscy posiadamy kapi-
tat kreatywnosci, ktory uwielbiamy wykorzystywac i z ktorego mozna stworzy¢ cos
cennego”. Ale jak go mierzy¢? R. Florida definiuje pojecie klasy kreatywnej, klasy
ludzi tworczych, odznaczajacych si¢ m.in. wysokim poziomem wyksztalcenia, kre-
owaniem nowych kierunkéw w kulturze i sztuce, tolerancja i otwartos$cig wobec in-
nych cztonkéw spoteczenstwa. Formutuje rowniez pojecie przemystow kreatyw-
nych, odnoszac je do produktéw wytwarzanych w oparciu o wlasnos¢ intelektualng
i do takiej dziatalnosci, jak: artystyczna (sztuka, kultura, rozrywka), audiowizualna
i multimedialna, medialna, komunikacyjna, wytwarzajaca wiedz¢ i informacje,
kreujgca formy spedzania czasu wolnego, wykorzystujaca wiedze ekspercka z za-
kresu ekonomii. Zdaniem R. Floridy osiagniecie wzrostu gospodarczego w regionie
mozliwe jest poprzez przyciagniecie klasy kreatywnej, ktorej dziatalnos¢ przetozy
si¢ na wyniki w dziedzinach kreatywnej gospodarki, zwtaszcza w tworzeniu nowych
pomystow oraz powstawaniu nowych firm z branzy wysokich technologii (Florida
2010, s. 251). Autor wyodrgbnia dwie grupy oséb twoérczych (Florida 2010, s. 338-
339). Pierwsza, nazwang superkreatywny rdzen, tworzg: naukowcy i inzynierowie,
artysci estradowi, aktorzy, projektanci i architekci, poeci i powie$ciopisarze, a takze
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przedstawiciele sSrodowisk opiniotwdrczych, czyli autorzy literatury faktu, wydaw-

cy, postacie ze $wiata kultury oraz analitycy. Osoby te charakteryzuja si¢ zaangazo-

waniem w proces tworczy, tzn. proces kreowania nowych form (projektow). Wytwo-
rzone przez nich produkty sa tatwo zbywalne i majg szerokie zastosowanie.

Jednoczesnie poszukuja oni nowych rozwigzan juz istniejagcych problemow i sami te

problemy wynajduja (tworza). Prace wykonuja regularnie i uzyskujg z tego tytutu

wynagrodzenie. Druga grupa oséb kreatywnych to tworczy profesjonalisci. W jej
sktad wchodzg osoby, ktore zatrudnione sg w tych dziedzinach gospodarki, gdzie
wymagana jest wiedza ,,zaawansowana”. Tworzg jg zatem pracownicy sektora wy-
sokich technologii, ustug finansowych, osoby zatrudnione w zawodach prawniczych
oraz w shuzbie zdrowia, osoby zarzadzajace biznesem. Cechg charakterystyczng
tych osob jest wykorzystywanie posiadanej juz wiedzy do rozwigzywania konkret-
nych probleméw w taki sposob, aby pasowaty one do nowych sytuacji. Tworczy
profesjonalisci potrafig tez dokona¢ syntetycznej i konstruktywnej ich oceny oraz
probuja czego$ nowatorskiego. Poza klasg kreatywng R. Florida wyrdznia jeszcze
klasy: robotnicza, ustugowa i rolniczg. Do pierwszej naleza osoby zatrudnione

w produkcji, transporcie oraz w zawodach remontowo-budowlanych. Klase ustugo-

wa tworzg za$ osoby pracujace w zawodach nizszego szczebla i sg to gtdwnie pra-

cownicy cateringowi, osoby sprzatajace i dozorcy, opiekunowie 0sob starszych

1 niepetnosprawnych, sekretarki i urzednicy nizszego szczebla, pracownicy ochrony

1 innych zawodow ustugowych. Cechami charakterystycznymi tych profesji sg niska

ptaca oraz niewielka autonomia zawodowa. Ostatnig z wyr6znionych grup jest klasa

rolnicza. Tworza ja osoby pracujace w rolnictwie, lesnictwie i rybolowstwie.
Wykorzystujac informacje zawarte w polskich rocznikach statystycznych na te-

mat struktury zatrudnienia w 2010 roku i probujac ja dopasowaé do propozycji

przedstawionej przez R. Floride, uzyskujemy nastepujace jej przyporzadkowanie:

» Klase kreatywng tworzg osoby zatrudnione w dziatalnosci finansowej 1 ubezpie-
czeniowej, dzialalnosci profesjonalnej, naukowej i1 technicznej, administracji
publicznej i obronie narodowej, obowigzkowym zabezpieczeniu spotecznym,
edukacji i dzialalno$ci zwigzanej z kultura, rozrywka i rekreacja, informacja
i komunikacja. W zaleznosci od regionu Polski udziat os6b zatrudnionych tacz-
nie w tych dziatach gospodarki w badanym roku stanowit od 18% do 32% og6tu
pracujacych.

* Klasg¢ robotniczg stanowig osoby pracujace w sektorze: przemyst, budownictwo,
transport i gospodarka magazynowa. W ogoélnej liczbie 0sob pracujacych, w za-
leznosci od regionu, pracownicy ci stanowili od 21% do 42% ogotu pracujacych.

e W skiad klasy ustugowej wchodza pracownicy handlu, naprawy pojazdoéw sa-
mochodowych, zakwaterowania i gastronomii, obshugi rynku nieruchomosci,
administrowania i dzialalno$ci wspierajgcej, opieki zdrowotnej i pomocy spo-
lecznej, inne niewymienione dziaty dotyczace dzialalnos$ci ustugowej. W zalez-
nos$ci od regionu Polski odsetek 0sob pracujacych w tych dziatach wahat si¢ od
20% do 35% ogotu zatrudnionych.
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* Klasa rolnicza stanowiona jest przez osoby pracujace w rolnictwie, lesnictwie,
lowiectwie i rybotowstwie. W dziale tym zatrudnionych byto od 6% do 38%
ogotu pracujacych, w zaleznosci od wojewoddztwa.
Mimo niedoskonatego przyporzadkowania dziatoéw (sektorow) gospodarki do

odpowiednich klas zaproponowanych przez R. Floride mozna zauwazy¢, ze odsetek

0sO6b w nich pracujacych wyraznie réznit si¢ migdzy wojewddztwami. Rowniez

w samej klasie kreatywnej dysproporcje miedzy regionami byly znaczne, a jej po-

ziom determinowany byt odmiennie przez poszczeg6lne sektory (tab. 3). Mozna za-

tem przypuszczaé, ze odmienne struktury zatrudnienia w poszczegélnych woje-
wodztwach, a tym samym i ré6zne w nich zaggszczenie klasy kreatywnej, roznie

wplywaly na rozwoj ekonomiczny regionow.

Tabela 3. Miary przestrzennego zrdznicowania struktury zatrudnienia wedtug dziatoéw gospodarki na-

rodowej w 2010 roku

Przekrojowe miary statystyczne

$rednia

wspot-

wartosé

Sektory gospodarki odchylenie . warto$é obszar
arytme- czynnik . maksy- . L.
tyczna standardowe smiennodei minimalna malna | ZMiennosei

Rolnictwo, lesnictwo, towiectwo
irybactwo 18,8 10,1 53,7 6,3 38,8 32,5
Przemyst 21,3 4,7 22,2 13,1 29,8 16,8
Budownictwo 6,2 1,0 15,8 4,5 8,0 3,5
Handel; naprawa pojazdow
samochodowych 15,4 1,8 11,8 12,1 17,4 5.4
Transport i gospodarka
magazynowa 5,0 0,9 17,6 3,6 6,5 2,8
Zakwaterowanie i gastronomia 1,7 0,6 37,3 1,0 34 2,4
Informacja i komunikacja 1,3 0,8 62,8 0,6 4,0 3.4
Dziatalnos¢ finansowa
i ubezpieczeniowa 2,1 0,8 36,2 1,2 4.6 3,3
Obstuga rynku nieruchomosci 1,3 0,4 31,3 0,7 2,1 1,3
Dziatalno$¢ profesjonalna,
naukowa i techniczna 2,9 1,2 39,4 1,7 6,4 4,7
Administrowanie i dziatalno$¢
wspierajaca 2,8 0,9 32,5 1,2 45 3,3
Administracja publiczna
i obrona narodowa; obowigzkowe
zabezpieczenie spoteczne 4.8 0,8 17,1 3,6 6,3 2,6
Edukacja 8,1 0,6 7,9 7,1 9,1 1,9
Opieka zdrowotna i pomoc
spoleczna 5,7 0,5 8,4 4,5 6,3 1,8
Dziatalno$¢ zwigzana z kultura,
rozrywka i rekreacja 1,0 0,2 15,5 0,8 1,3 0,5
Pozostata dziatalno$¢ ustugowa 1,4 0,2 17,2 1,1 2,0 0,9

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewodztw 2011.
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Budujac liste¢ rankingowa wojewodztw wedlug odsetka osob zatrudnionych
w poszczegolnych sektorach, ale zaliczanych do klasy kreatywnej, mozna zauwa-
zy¢, ze podobne pozycje zajmowaty regiony ze wzgledu na udziat osob pracujacych
w sektorach: finansowym i ubezpieczeniowym, naukowym i technicznym oraz w sek-
torze zwigzanym z kultura, rozrywka i rekreacja. Natomiast brak takiego skorelowa-
nia miejsc odnotowujemy dla wyzej wspomnianych sektorow z klasy kreatywnej
z administracja publiczng i obrong narodowg oraz edukacjg. Rowniez migedzy tymi
dwoma ostatnimi sektorami zaleznos$¢ ta byta nieistotna. Oznacza to, ze wptyw 0sob
zatrudnionych w tych poszczegdlnych sektorach na zasob kapitatu kreatywnego
tworzonego przez pracujacych nalezacych do klasy kreatywnej byt nieco odmienny
w poszczegdlnych wojewddztwach (tab. 4).

Tabela 4. Lista rankingowa wojewodztw wedtug odsetka 0soéb pracujacych w zawodach kreatywnych
w ogo6lnej liczbie pracujacych w 2010 roku

Administracja . o
. L, . Dziatalnos$¢
. . Dziatalno$¢ publiczna .
Dziatalnos¢ . . zwigzana
L profesjonalna, | iobrona narodowa; .
Wojewodztwa finansowa . Edukacja |z kultura,
. . . naukowa obowigzkowe
i ubezpieczeniowa . . . . rozrywka
i techniczna zabezpieczenie . .
i rekreacja
spoteczne
Dolnoslaskie 15 13 8 7 13
Kujawsko-pomorskie 11 6 9 9 6
Lubelskie 4 2 5 11
Lubuskie 6 5 14 8 8
Lodzkie 12 9 7 3 5
Matopolskie 9 15 1 10 12
Mazowieckie 16 16 11 2 15
Opolskie 5 8 13 13 11
Podkarpackie 1 1 4 4 2
Podlaskie 3 4 12 12 7
Pomorskie 14 14 10 14 10
Slaskie 13 12 3 6 16
Swigtokrzyskie 2 3 6 1
Warminisko-mazurskie 8 7 15 16
Wielkopolskie 7 11 2 5 3
Zachodniopomorskie 10 10 16 15 14

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewodztw 2011.

Konsekwencja roznych pozycji zajmowanych przez regiony na tych listach ran-
kingowych jest ich odmienny obraz na mapie kraju. Wyodrebniajac cztery grupy
wojewddztw podobnych ze wzgledu na odsetek osob pracujacych w sektorach krea-
tywnych, mozemy zauwazy¢, ze niezaleznie od dziatu gospodarki cechowata je
mata zwarto$¢ przestrzenna. Regiony charakteryzujace si¢ podobnym odsetkiem
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Administracja . .
. - . . Dziatalnos¢
. o Dziatalno$¢ publiczna i obrona .
Dziatalnosé¢ . zwiazana
profesjonalna, narodowa; .
finansowa . Edukacja z kultura,
. . . naukowa obowiazkowe
i ubezpieczeniowa . . . . rozrywka
i techniczna zabezpieczenie . .
i rekreacja
spoteczne

4

Grupy: I II III IV

Im kolor ciemniejszy, tym wyzszy udziat 0s6b zatrudnionych w danym sektorze kreatywnym

Rys. 2. Grupy wojewodztw podobnych ze wzgledu na udziat 0sob pracujacych w sektorach kreatyw-
nych w 2010 roku

Zrodlo: obliczenia whasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewoddztw 2011 oraz
Eurostatu.

0so0b pracujacych w sektorach kreatywnych byly ,,rozrzucone” na calym obszarze
Polski (rys. 2).

Wyznaczajac ogdlny wskaznik klasy kreatywnej, stanowigcy $rednig warto$¢
wszystkich pozycji zajmowanych przez dane wojewodztwo na poszczegdlnych li-
stach rankingowych, sporzadzonych oddzielnie dla kazdego z sektoréw wchodzg-
cych w sktad klasy kreatywnej, oraz dzielac regiony te na cztery grupy tak, aby
charakteryzowaty si¢ podobnymi wartosciami tej miary, mozemy zauwazy¢, ze naj-
nizsze jej wartos$ci dotyczyly przede wszystkim obszaréw Polski potudniowo-
-wschodniej oraz srodkowo-zachodniej. Nieco juz wyzsze jej wartosci odnotowali-
smy w wojewodztwach rozlokowanych w réznych czesciach kraju. Relatywnie
duzym zasobem klasy kreatywnej charakteryzowaty si¢ regiony w czegsci potudnio-
wej oraz potnocno-wschodniej kraju. Najwiecej za$ odnajdujemy go w wojewodz-
twach potozonych w czgsci srodkowej, potudniowo-zachodniej i péinocno-zachod-
niej Polski (rys. 3).

Przekrojowy wspolczynnik korelacji miedzy produktem krajowym brutto
a udziatem o0s6b zatrudnionych w sektorach kreatywnych (czy ogélnym wskazni-
kiem klasy kreatywnej) nie wykazal istotnej zalezno$ci. Zageszczenie klasy krea-
tywnej nie warunkowato zatem poziomu ekonomicznego regionu. Poniewaz po-
szczegolne sektory gospodarki zaliczane do kreatywnych wykazaty duze i odmienne
zrdznicowanie przestrzenne, zbadali$my rowniez ich powigzania z produktem krajo-
wym brutto. Okazalo sig, Ze istotng przestrzenng zaleznos$¢ uzyskaliSmy dla osob
zatrudnionych w finansach i ubezpieczeniach oraz dziatalnosci profesjonalnej, na-
ukowej i technicznej. Im wyzszy udziat osob pracujacych w tych sektorach w regio-
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Grupy:

[ 11 11V
]

Rys. 3. Grupy wojewodztw podobnych ze wzgledu na udziat 0séb pracujacych w sektorze kreatywnym
w 2010 roku

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewodztw 2011 oraz
Eurostatu.

nie, tym wyzsze w nim wartosci produktu krajowego brutto. W przypadku pozosta-
tych dziatow, tj. dzialalno$ci zwigzanej z kultura, rozrywka i rekreacjg oraz
administracjg publiczng i obrong narodowa, obowigzkowym zabezpieczeniem spo-
tecznym i edukacja, zalezno$¢ ta byla nieistotna. Spogladajac jedynie na wartosci
wspotczynnika korelacji, mozna zauwazy¢, ze wraz ze wzrostem odsetka 0sob pra-
cujacych w sektorze szeroko rozumianej kultury rosta réwniez wartos¢ produktu
krajowego brutto. Zaskakujacy natomiast moze wydawac si¢ kierunek przekrojowe;j
zalezno$¢ migdzy udziatem osob pracujacych w sektorze edukacji oraz administracji
publicznej i obronie narodowej. Im wyzszy udziat 0sob pracujacych w tych sekto-
rach, tym nizszy poziom produktu krajowego brutto (tab. 5).

Tablica 5. Przekrojowe wspotczynniki korelacji migdzy strukturg osob zatrudnionych w sektorach
kreatywnych a produktem krajowym brutto w 2010 roku

Sektory kreatywne PKB (w tys. z})
Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczeniowa 0,924*
Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna 0,937*
Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe
zabezpieczenie spoteczne -0,014
Edukacja -0,395
Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja 0,565

* Przy poziomie istotnosci 0,02 zalezno$¢ migdzy zmiennymi jest istotna.

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie danych z Rocznika Statystycznego Wojewoddztw 2011 oraz
Eurostatu.

Z przeprowadzonych rozwazan wynika, ze odmiennego poziomu rozwoju go-
spodarczego regionéw nie mozna tlumaczy¢ gestoscia zamieszkujacej na tych ob-
szarach klasy kreatywnej, a jezeli juz, to jedynie niektdrych jej segmentow.



116 Matgorzata Podogrodzka

4. Z.akonczenie

Nieréwnomierny poziom rozwoju gospodarczego wojewodztw w Polsce i szukanie
jego determinant pozostaje w centrum zainteresowania wielu badaczy z réznych
dyscyplin nauki. W$rdd licznych propozycji wyjasnienia tego zjawiska na szczego6l-
na uwage zastuguje koncepcja przedstawiona przez R. Floride dla USA, a p6zniej
wykorzystana tez w innych krajach. Zaktada si¢ w niej, ze gesta sie¢ osadnicza oso6b
juz pracujacych w przemystach kreatywnych i tworzacych tzw. klas¢ kreatywna jest
czynnikiem przyciggajacym nowych inwestorow na dany teren, zwlaszcza z branzy
wysokich technologii. To z kolei wplywa na popraw¢ warunkow bytu wszystkich
mieszkancoéw danego obszaru i jego rozwoj ekonomiczny. Nalezy zatem oczekiwac,
ze w tych regionach Polski, gdzie odnotowujemy duze zageszczenie osob naleza-
cych do klasy kreatywnej, poziom rozwoju gospodarczego begdzie rowniez stosunko-
wo wysoki.

Przeprowadzone rozwazania na temat przestrzennego zréznicowania rozwoju
gospodarczego Polski w 2010 roku, gdzie analizowang jednostka przestrzenng byto
wojewddztwo, a zmienng opisujaca rozwoj ekonomiczny regionu produkt krajowy
brutto w przeliczeniu na jednego mieszkanca, oraz zageszczenia klasy kreatywne;j
pozwalaja na sformutowanie kilku ogdlnych wnioskow. Wojewodztwa charaktery-
zowaly si¢ umiarkowanym zrdéznicowaniem rozwoju gospodarczego, ale regiony
odznaczajace si¢ podobnymi warto$ciami produktu krajowego brutto tworzyty mato
zwarte obszary. Byly to skupiska raczej matoelementowe, rozlokowane w réznych
czesciach Polski. Jednoczesnie udziat osob pracujacych w sektorze kreatywnym
wyraznie roznit si¢ miedzy wojewodztwami, a dodatkowo tez migdzy dziatami gos-
podarki go tworzacymi. Ponadto wojewodztwa charakteryzujace sie¢ podobnym od-
setkiem o0sob pracujacych w zawodach kreatywnych nie tworzyly zwartych
przestrzennie obszaréw, a obszary te roznily si¢ migdzy soba w zaleznosci od rozwa-
zanych dzialow zatrudnienia. Analiza nie potwierdzita zatoZenia, ze stopien zaggsz-
czenia klasy kreatywnej wplywa na poziom rozwoju gospodarczego regionu, ale
wykazata, ze niektore z elementow tworzacych klase kreatywng charakteryzuja sig
istotna przekrojowa zaleznos$cia. Dotyczy to takich dziatow gospodarki, jak finanse
i ubezpieczenia, oraz dziatalnosci profesjonalnej, naukowej i technicznej. Im
wyzszy byt udziat osob pracujacych w tych branzach, tym wyzsza byla tez wartos¢
produktu krajowego brutto w regionie.

Nie wszystkie z postawionych na wstepie hipotez badawczych zostaly zatem
potwierdzone, ale przeprowadzone rozwazania wykazaty tez, ze w zaleznosci od
szczegotowosci prowadzonych analiz oraz doboru zmiennych opisujacych klase
kreatywna mozemy uzyskac¢ nieco odmienne wyniki. Wydaje si¢ rowniez, ze w Pol-
sce nadal to miejsce pracy determinuje miejsce zamieszkania, a nie odwrotnie, tak
jak sugeruje to R. Florida.

Przypuszczalnie duza szansg na szybki rozw6j gospodarczy tych regionow Pol-
ski, gdzie produkt krajowy brutto jest do$¢ niski, sa fundusze pozyskiwane z Unii
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Europejskiej. W wielu z tych regionéw obserwujemy bowiem wyrazny wzrost
odsetka 0sob z wyksztalceniem wyzszym, co moze przycigga¢ nowych inwestorow,
a tym samym kreowa¢ nowe, innowacyjne miejsa pracy. Jednakze ocena wptywu
tych funduszy na rozwoj gospodarczy regionu bgdzie mozliwa dopiero za kilka lat.
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CREATIVE CLASS AND ECONOMIC DEVELOPMENT
OF A REGION IN POLAND

Summary: Uneven economic development of Polish regions is located in the centre of
interest of many researchers from various scientific disciplines. Among many macrosocial
determinants among others the varying density of the persons living in the area and belonging
to the creative class, i.e. people working in the creative industry shall be formed. Their
creativity can indeed be a factor in attracting new investors, especially those who work in the
high-tech industry or encourage extension for existing companies. This can lead to improved
standards of living of the inhabitants of these areas and thus contribute to the economic
development of these regions. The purpose of the article is to evaluate the regions diversification
of economic development that describes Polish gross domestic product and employment
structure by branch of the economy, but falling within the creative industries. The author is
also interested in the interlinkages between these characteristics. This description will allow
to verify the following theses: 1) Polish regions characterised by similar levels of economic
development make up spatially compact areas; 2) voivodeships with similar involvement of
people working in the creative industries have a common border; 3) the more working people
and belonging to the creative class reside in the area, the higher its economic development. To
distinguish the creative class we used the proposal presented by R. Florida , which due to the
availability of statistical data was slightly modified. To distinguish regions similar on the
grounds of the level of economic development and density of creative class we used one of the
taxonomic methods, i.e. agglomeration method. In assessing the importance of the relationship
between the discussed phenomena, i.e. economic development and the degree of concentration
of creative class in a region, we used hypotheses verification procedure for the cross-
correlation coefficient. The results of carried out tests have not confirmed considerations
adopted at the outset, but have found that some of the elements that make up the creative class
are indeed correlated with economic development region.

Keywords: economic development, creative class, R. Florida.





