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Rynek turystyczny — wspotczesne trendy, problemy i perspektywy jego rozwoju

Janusz Majewski, Marcin Idzik
Szkota Glowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

REGIONALNE ZROZNICOWANIE
AKTYWNOSCI TURYSTYCZNEJ POLAKOW

Streszczenie: Celem pracy bylo wskazanie zréznicowania regionalnego aktywnosci tury-
stycznej Polakéw w okresie letnim oraz proba okreslenia czynnikéw to zrdznicowanie po-
wodujacych. Badania przeprowadzono na reprezentatywnej grupie Polakow metoda wywia-
du osobistego wspomaganego komputerowo w technice CAPI. Wyodrgbniono 7 homoge-
nicznych regionéw. W strukturze wyjazdow turystycznych wyjazdy w okresie letnim sta-
nowity ok. 50% wszystkich wyjazdow w ciggu roku. Najczgsciej wyjazdy wakacyjne pla-
nowali mieszkancy regionéw silniejszych ekonomicznie (Srodkowy, potudniowy i potu-
dniowo-zachodni), najrzadziej za$§ regionu wschodniego. Wskazano zréznicowanie regio-
nalne aktywnosci turystycznej Polakow, czego dowodem byty réznice miedzy regionami,
m.in. w zakresie dtugosci planowanego pobytu wakacyjnego, sposobu organizacji czy kie-
runku wyjazdu wakacyjnego.

Stowa kluczowe: turystyka, Polska, aktywnos$¢ turystyczna, zréznicowanie regionalne.

1. Wstep

Aktywno$¢ turystyczna jest jednym ze sposobow mierzenia wielkosci konsumpcji
turystycznej. Wigze si¢ ona z poje¢ciem ruchu turystycznego, rozumianego jako
czasowe migracje ludnos$ci poza miejsce statego zamieszkania, wynikajgce z uwa-
runkowanych spotecznie potrzeb, okreslonych réznego rodzaju motywacjami [Ku-
rek, Mika 2008, s. 13]. Ruch turystyczny stanowi jeden z miernikow efektywnego
popytu turystycznego. Jego podmiotem sa osoby, ktore tymczasowo i dobrowolnie
opuszczaja swoje codzienne otoczenie [Niezgoda, Zmyslony 2006, s. 173]. Mie-
rzenie aktywnoS$ci turystycznej moze by¢ przydatne do okreslenia poziomu zycia,
a tym samym wskazywac poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego kraju czy
regionu [Alejziak 2007, s. 61]. Stad badania regionalnego zréznicowania aktywno-
$ci turystycznej moga by¢ pomocne w okreslaniu ré6znic w poziomie rozwoju spo-
leczno-gospodarczego regionow.

Turystyka jest zjawiskiem charakteryzujacym si¢ sezonowo$ciag. Wynika to
z wielu czynnikow. Do najwazniejszych mozna zaliczy¢é zmiany por roku oraz
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mozliwosci skorzystania z czasu wolnego (np. organizacja roku szkolnego deter-
minuje terminy rodzinnych wyjazdoéw turystycznych). W okresie letnim liczba
wyjazdow turystycznych Polakéw jest najwieksza. Wedlug danych Instytutu Tury-
styki [www.intur.com.pl], w latach 2002-2011 od 45 do ponad 52% wyjazdow
turystycznych Polakow odbywato si¢ w okresie od czerwca do wrzesnia. Sposrod
trzech wyodrebnionych grup najwigkszym udzialem wyjazdéw w okresie letnim w
wyjazdach w ciggu roku charakteryzowaly si¢ krajowe wyjazdy dtugookresowe (na 5
1 wiecej dni). W okresie letnim w badanym okresie odbywato si¢ miedzy 57 a 64%
wyjazdow tego typu w roku. W przypadku podrézy zagranicznych Polakéw udziat
wyjazdéw w tym okresie wahat si¢ miedzy 43 a 56%. Najmniejszy udziat odnotowa-
no w wyjazdach krajowych krotkookresowych (od 2 do 4 dni). Podroze w okresie
letnim stanowity przecigtnie niespetna 40% wyjazdow w ciagu roku (rys. 1).
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Rys. 1. Udzial wyjazdow turystycznych w okresie letnim w wyjazdach turystycznych Polakow

Zrédlo: obliczenia whasne na podstawie [ Uczestnictwo w turystyce...].

Najwazniejszym okresem wyjazdow turystycznych w Polsce jest lato. Celem
pracy jest okreslenie zroznicowania regionalnego aktywnosci turystycznej Polakow
w okresie letnim w zalezno$ci od regionu, z ktoérego pochodzi turysta. Podjeto tak-
ze probe wskazania przyczyn tego zroznicowania.

Gléwnym kryterium wyodrebniania regionéw byl podziat administracyjny
kraju, na ktory zostaty nalozone czynniki ekonomiczno-spoleczne oraz warunki
kulturowe. Na podstawie tych kryteriow wyodrgbniono 7 homogenicznych regio-
néw, ktorych umowne nazwy oraz przydziat wojewodztw przedstawiono w tab. 1.
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Tabela 1. Wyodrebnione regiony oraz wojewodztwa wchodzace w ich sktad

Nazwa regionu

Symbol nazwy regionu

Wojewodztwa wchodzace w sktad regionu

Srodkowy Srod todzkie, mazowieckie

Wschodni Wsch lubelskie, podlaskie, warminsko-mazurskie
Poinocny Phn pomorskie, zachodniopomorskie
Srodkowo-zachodni Sr-zach kujawsko-pomorskie, wielkopolskie
Potudniowo-wschodni Pid-wsch matopolskie, podkarpackie, $wigtokrzyskie
Poludniowy Pid opolskie, $laskie

Potudniowo-zachodni Pid-zach dolnoslaskie, lubuskie

Zrodto: opracowanie wlasne.

Baze¢ danych empirycznych stanowily wyniki badan przeprowadzonych w 2010 r.
na reprezentatywnej, liczacej N = 1000, ogdlnopolskiej probie mieszkancow kraju.
Badania przeprowadzono metoda wywiadu osobistego, wspomaganego kompute-
rowo w technice CAPI. Statystyczny blagd pomiaru na probie N = 1000 wynosi

+/-3% (rys. 2).

Potudniowy

Potudniowo-
-wschodni

Potudniowo-

ARG

, Srodkowy

Wschodni

Poocny

Srodkowo-zachodni

Rys. 2. Struktura badanych wedlug regionow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie bazy danych Omnibus czerwiec 2010 N = 100,
Research International Pentor.



156 Janusz Majewski, Marcin Idzik

2. Plany wakacyjne Polakow w okresie letnim —
zroznicowanie regionalne

Mniej niz potowa badanych oséb (44%) planowata urlop w okresie letnim. Podob-
ny odsetek stanowity osoby nieplanujace urlopu w tym czasie, natomiast pozostali
nie potrafili okresli¢, czy w okresie letnim skorzystajg z urlopu (rys. 3).

100% - 2 2 - .
SEEEEEE S @:
CIN N NN
80% T s h -] " - -] "~ Trudno
70% +— - - - - powiedzieé
60% 1 ] - ONie bior¢ urlopu
50% - - W tym czasie
40% -] @ Urlop bez
30% wyjazdu
20% OWyjazd
10% I it ! B B I I it
O% Lt . st . . Lt . [ . Lo . st . Ll .

Ogotem
Srod
Wsch
Pin

Pid

Sr-Zach
Pid-Wsch
Ptd-Zach

Rys. 3. Regionalne zréznicowanie planéw urlopowych Polakéw w okresie letnim

Zrédlo: jak do rys. 2.

W okresie letnim najczesciej z urlopu korzystali mieszkancy regiondow po-
hudniowego i1 srodkowego. Wynika to z faktu, ze w skitad tych regiondw wchodza
najbardziej zurbanizowane tereny w Polsce, czyli Slask i Warszawa. Takze zarobki
w tych regionach przewyzszajg $srednig krajowa, umozliwiajac skorzystanie z ofer-
ty turystycznej. Mieszkancy tych regionow, obok regionu poludniowo-
-zachodniego, najczesciej korzystali z wyjazdow turystycznych w okresie letnim
(rys. 3).

Najrzadziej decydowali si¢ na urlop w okresie letnim mieszkancy regionow
wschodniego 1 potnocnego. Moze to wynikaé z tego, ze w przypadku regionu pot-
nocnego oraz wojewodztwa warminsko-mazurskiego w regionie wschodnim pra-
codawcy mogg ogranicza¢ mozliwos¢ skorzystania z urlopu ze wzgledu na nasilo-
ny ruch turystyczny. W tym okresie obroty dziatéw bezposrednio lub posrednio
zwiazanych z turystyka zwigkszaja sie, tworzone s3 tez sezonowe miejsca pracy.

Wigkszo$¢ osob, ktore albo nie biora w wakacje urlopu, albo biora go, lecz nie
decyduja si¢ na wyjazd wakacyjny, pozostaje w domu (rys. 4). Dotyczy to wszyst-
kich badanych regionow. Udziat 0s6b planujacych skorzystanie z krotkich wyjaz-
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dow poza miejsce zamieszkania wynidst 17%, wahajac si¢ od 13% w regionach
srodkowym i poludniowo-zachodnim do 21% w $rodkowo-zachodnim. Takze kil-
kanascie procent badanych (17%) planowato dzieli¢ czas miedzy dom a dziatkg.
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Rys. 4. Regionalne zr6znicowanie wakacyjnych planéw Polakoéw nie wyjezdzajacych na wakacje

Zrédlo: jak do rys. 2.

Sposrdd osdb, ktore nie zamierzaly wyjechaé na wakacje, najwigkszy odsetek
spedzajacych czas aktywnie (wyjazdy za miasto lub pobyt na dzialce) wystapit w
regionach charakteryzujacych si¢ najnizszym odsetkiem wyjezdzajacych na waka-
cje. Moze to wynika¢ z tego, ze osoby te, pracujac (np. przy obstudze turystow),
nie majg mozliwosci skorzystania z urlopu w okresie letnim, a krotkie wyjazdy lub
pobyt na dzialce pozwala im zregenerowac sity.

3. Regionalne zr6znicowanie wakacyjnych
wyjazdow turystycznych Polakow

Wyjazdy wakacyjne planowane byty przede wszystkim w lipcu (58%) i dotyczy to
wszystkich regionéw (tab. 2). Udziat os6b zamierzajacych wyjechaé na wakacje w
sierpniu lub kontynuowac je po wyjezdzie w poprzednim miesigcu byt o ok. 14 pp.
nizszy niz w lipcu. Okoto 10% wyjazdow odbywalo sie we wrzesniu, a 6% w
czerwcu. Niemal potowe wyjazdow w czerwcu i we wrze$niu stanowity wyjazdy
zagraniczne [Idzik, Majewski 2011, s. 709]. Znaczne zr6znicowanie migdzyregio-
nalne wystepuje gtownie w wyjazdach planowanych przed i po sezonie. Najcze-
sciej wyjazdy w czerwcu planowaty osoby z regionu poludniowo-wschodniego
(15%), natomiast we wrze$niu z pdtnocnego (20%). Na regionalne zréznicowanie
wyjazdow w tych miesigcach moze wptywaé mozliwo$¢ skorzystania z urlopu po
sezonie turystycznym lub nizszy koszt wyjazdu poza szczytem sezonu.
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Tabela 2. Planowany termin wyjazdu wakacyjnego — regionalne zréznicowanie

Nazwa regionu Miesiac, w ktorym planowany jest wyjazd wakacyjny * (w %)
czerwiec lipiec sierpien wrzesien
Ogodtem 6 58 44 10
Srodkowy 6 51 46 8
Wschodni 1 64 37 11
Pénocny 3 53 50 20
Srodkowo-zachodni 9 69 43 8
Potudniowo-wschodni 15 58 38 2
Potludniowy 4 56 41 14
Potudniowo-zachodni 2 66 49 8

* Suma udziatéw przekracza 100%, poniewaz respondenci mogli stwierdzi¢, ze wyjazd bedzie
si¢ odbywal na przelomie dwoch miesigey.

Zrédto: jak do rys. 2.

Wyjazdy turystyczne najczgsciej organizowane byly samodzielnie przez tury-
stow (85%). Ponad 90% wyjazdow wakacyjnych organizowali samodzielnie turysci
z regionow S$rodkowo-zachodniego, wschodniego oraz potudniowo-wschodniego.
Najrzadziej z tej formy organizacji wyjazdu korzystali mieszkancy regionu potu-
dniowego (rys. 5).
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Rys. 5. Sposob organizacji wakacyjnych wyjazdow Polakéw — regionalne zréznicowanie

Zrédto: jak do rys. 2.

Dominacja wyjazdoéw organizowanych samodzielnie moze wynika¢ z niedosto-
sowania oferty biur podrozy do potrzeb turystow, z wyzszej ceny, jakg trzeba za-
placi¢ za wyjazd zakupiony za posrednictwem biura podrozy, badz tez z braku
zaufania turystow.
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Najwiekszy udzial w wyjazdach wakacyjnych Polakow mialy trwajace tydzien
— stanowity one 40% og6tu. Dhuzsze wyjazdy wakacyjne, trwajace od tygodnia do
2 tygodni oraz powyzej 2 tygodni, planowane byly odpowiednio przez 26 i 27%
turystow. Wyjazdy krotkookresowe (2-4 dniowe) stanowity ok. 3% wyjazdow wa-
kacyjnych (rys. 6)
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Rys. 6. Dtugos$¢ planowanych wyjazdow wakacyjnych — regionalne zréznicowanie

Zrédto: jak do rys. 2.

Tygodniowe wyjazdy najczgsciej planowali turysci z regiondw wschodniego i
srodkowo-zachodniego (niemal 50% wyjazdow), trwajace powyzej tygodnia —
mieszkancy regionow potudniowego (67%) i poludniowo-wschodniego (62%), co
w cze$ci wynika ze znacznego oddalenia tych regionow od Morza Battyckiego,
ktore jest najwazniejszym celem wakacyjnych podrézy Polakow.

4. Regionalne zréznicowanie kierunkow
wyjazdow wakacyjnych Polakow

Sposrod badanych osob planujacych wyjazd wakacyjny 75% zamierzato skorzystac
z wyjazdéw krajowych, ponad 10% z zagranicznych, a 14% nie mialo jeszcze
sprecyzowanych planow. Najwigkszy odsetek osob zamiarujgcych spedzi¢ wakacje
w kraju byt w regionie §rodkowo-zachodnim (93%), najnizszy za§ w potudniowo-
-wschodnim (60%). Znaczne zréznicowanie miedzy wyodrebnionymi cze$ciami
Polski wynikato z réznego odsetka osob, ktore nie potrafity okresli¢, czy planuja
wyjazd krajowy, czy zagraniczny; wahania wyniosty od 2 do 27% (rys. 7).
Najwyzszy odsetek planowanych wyjazdow zagranicznych (niespelna 25%)
odnotowano w regionach poludniowym i pdéinocnym. Wysoki odsetek w regionie
poludniowym moégl wynika¢ z tatwosci przekraczania granicy. Takze znaczny,
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W poroOwnaniu z innymi regionami, odsetek osob planujacych wyjazd wakacyjny
przed lub po sezonie wskazuje na relatywnie duzy udziat wyjazdow zagranicznych.
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Rys. 7. Udziat planowanych wyjazdéw krajowych i zagranicznych — regionalne zréznicowanie

Zrédto: jak do rys. 2.

W przypadku wyjazdow krajowych najczesciej wybieranym kierunkiem bylo
Morze Baltyckie (ponad 50% wyjazdow). Podroze nad jeziora stanowilty 20%, w
gory za$ 17%. W inne miejsca (zwiedzanie miast, odpoczynek na terenach wiej-
skich itp.) zamierzal wyjezdza¢ niemal co 8 turysta (rys. 8).

100% -
90% - % b "
80% - a8 ozos‘tae
) - w kraju
70% _ 0G§
60% E ory
50% .
40% i @ Jeziora
309
20;’ i OMorze

° i
10% s S s
0% 3581 I Bt I ) s

’ <

(=9}

Ogotem
Srod
Wsch
Pin [
Sr-Zach [
Phd-Wsch i
Ptd-Zach

Rys. 8. Regionalne zr6znicowanie kierunkow planowanych wyjazdow wakacyjnych
Zrédto: jak do rys. 2.
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Wyjazdy nad morze najcze$ciej planowali turySci z regionu Srodkowo-
-zachodniego, co moglo wynika¢ z bliskiego potozenia tego regionu. Najrzadziej
ten sposdb wypoczynku wybieraly osoby zamieszkujace region poinocny.

Nad jeziorami najczgsciej zamierzaty spedzi¢ wakacje osoby z regiondéw $rod-
kowego (31%), srodkowo-zachodniego oraz pdétnocnego (po 27%), co moze wyni-
ka¢ z bliskosci jezior. Najrzadziej na te tereny planowali przyjazd turysci z potu-
dniowej Polski. Mieszkancy tych regionow najczesciej z wszystkich planowali
spedzi¢ wakacje na innych terenach. Wyjazdy w gory najczesciej wybierali turysci
z regionu wschodniego (28%).

5. Podsumowanie

Okres letni (od czerwca do wrzesnia) jest najwazniejsza czgScig roku dla turystyki
w Polsce. W ciagu tych czterech miesiecy Polacy odbywaja ok. 50% wyjazdow,
z czego na lipiec i sierpien przypada ponad 80% tych wyjazdow. Wskazuje to na
silng sezonowo$¢ wyjazdow turystycznych Polakow.

Najczesciej wakacyjny wyjazd turystyczny planowaly osoby mieszkajgce w re-
gionach potudniowym (41%), potudniowo-zachodnim (40%) i srodkowym (37%),
najrzadziej mieszkancy regionow wschodniego i poinocnego. Wynika to przede
wszystkim z réznic ekonomicznych migdzy tymi regionami. W regionie potnoc-
nym do niewielkiego odsetka osob planujacych wyjazd przyczynia si¢ takze tury-
styczny charakter tego regionu.

Najwigcej wyjazdoéw turystycznych we wszystkich badanych regionach plano-
wanych byto w lipcu. Takze we wszystkich regionach dominowaty wyjazdy orga-
nizowane samodzielnie przez turystdow. Mozna zauwazy¢ wigkszy udzial osob
korzystajacych z ustug biur podroézy w przypadku regionow, w ktorych udziat wy-
jazdoéw zagranicznych w ogdlnej liczbie planowanych wyjazdow byt wyzszy (re-
giony potludniowy i pétnocny), oraz regionach mocniejszych ekonomicznie (regio-
ny srodkowy i poludniowo-zachodni).

We wszystkich badanych regionach najwazniejszym kierunkiem planowanego
wyjazdu bylo morze. W regionach potozonych w potnocnej i srodkowej Polsce
waznym kierunkiem wyjazdéw byly jeziora. Mieszkancy potudniowej Polski sto-
sunkowo czesto planowali wyjazd na inne tereny (np. wiejskie).

Przedstawione wyniki dowodza zrdéznicowania regionalnego wyjazdow tury-
stycznych Polakéw. Wydaje sie, ze jedna z wazniejszych przyczyn powodujacych
to zréznicowanie jest sytuacja ekonomiczna. Sposrod innych czynnikéw decyduja-
cych o wielkosci 1 kierunkach wyjazdow turystycznych mozna wskaza¢ charakter
regionu oraz odlegto$¢ od regionow turystycznych.
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REGIONAL DIFFERENTIATION OF TOURISM ACTIVITY
OF POLES

Summary: The aim of this study is to identify regional differences of Poles tourist activity
in summer and to try to identify the factors that cause this differentiation. The study was
conducted on a representative sample of Poles, by personal interview. The study distin-
guishes seven homogeneous regions. In the structure of tourist trips, journey from July to
September constituted approximately 50% of all the journeys within a year. Among the
surveyed regions most holiday travel was planned by residents of economically stronger
regions (central, south and south-western). The study identifies the regional differentiation
of tourist activity of Poles, as evidenced by such differences among the regions as: length of
time travel, way of organizing or a travel destination.

Keywords: tourism, Poland, tourist activity, regional differentiation.
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