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Streszczenie: Dynamiczny rozwdj tzw. gospodarki Halal staje si¢ funkcja wielu bodzcow
o charakterze endo- i egzogenicznym. Wsrdd nich wazne miejsce zajmujg standaryzacja
i certyfikacja produktow i ustug zgodnych z zasadami islamu. One obok innych czynnikow
popytowo-podazowych definiuja przestrzen funkcjonowania elementéw rynku Halal. Celem
artykutu, w jego warstwie poznawczo-analitycznej, jest prezentacja muzutmanskiej koncepcji
Halal oraz jej odbicie w zachowaniach rynkowych stron transakcji wymiany dobr i ushug
Halal, a takze ukazanie istoty i znaczenia proceséw standaryzacyjnych dla perspektyw roz-
wojowych gospodarki Halal. Podstawowym obiektem badawczym sg instytucje certyfikujace
produkty Halal, prowadzace swa dzialalno$¢ na poziomie migdzynarodowym, regionalnym
i krajowym. Realizacj¢ wyznaczonego celu oparto na metodzie analizy porownawczej, opiso-
wej oraz case study. Badania potwierdzajg fakt krytycznego znaczenia certyfikatow Halal dla
rozwoju tzw. gospodarki muzutmanskiej oraz ogromnego zréznicowania instytucjonalnego
procesow certyfikacyjnych, wystepujacych w skali globalnej i krajowe;.

Stowa kluczowe: islam, gospodarka Halal, certyfikat Halal.

Summary: Dynamic development of the Halal economy remains the function of many endo
and exogenous incentives. Among them the standardization and certification of products and
services, consistent with the principles of Islam, are of significant importance, since apart
from other demand-supply related factors they define the space of Halal market components’
functioning. The purpose of the article in its cognitive and analytical part is to present the
Muslim concept of Halal and its reflection in market behaviours of the parties to the
transactions of Halal goods and services, as well as the presentation of both the essence and
significance of standardization processes for the development perspectives of Halal economy.
The institutions certifying Halal products and conducting their activities at international,
national or regional level represent the basic research object, along with the conditions of their
functioning. The realization of the defined purpose was based on the method of comparative
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and descriptive analysis and also on the case study. The conducted analyses confirm the
critical importance of Halal certificates for the development of the Muslim economy, as well
as the extensive institutional diversification of certification processes occurring in both global
and national scale.

Keywords: Islam, Halal economy, Halal certification.

1. Wstep

Rola praktyk religijnych w kreowaniu dziatan cztowieka, w tym jego zachowan kon-
sumpcyjnych, staje si¢ obszarem analiz prowadzonych w celu poznania i zrozumie-
nia czynnikow przesadzajacych o decyzjach oraz postawach przyjmowanych m.in.
przez potencjalnych konsumentéw wobec okreslonych grup produktéw i ustug. Kaz-
da z wielkich, §wiatowych religii posiada wtasne reguty, mniej lub bardziej szczego-
towe/restrykcyjne, odnoszone do konsumpcji (w tym gtownie spozycia okre§lonych
rodzajow pozywienia), wskazujac to, co jest pozadane i zakazane dla jej wyznaw-
cow. To, w jaki sposob wierzenia religijne wplywaja na akt konsumpcji, zalezy tak
od same;j religii, jak i od jej interpretacji oraz sklonnosci podazania za jej naukami,
reprezentowanej przez jej wyznawcow.

Islam jest najszybciej rozwijajaca si¢ Swiatowg religia monoteistyczng, ktorej
liczba wyznawcow, w zalezno$ci od zrodet, sigga aktualnie ok. 1,8 mld os6b'. Mu-
zulmanie tworzg jedng z najwigkszych liczbowo, w miare¢ jednolita grupe konsu-
mentow, kierujacych si¢ w swych wyborach zasadami wyznawanej religii. Szacuje
sig, ze 87% muzulmandw uznaje religi¢ za bardzo wazny element zycia oraz ze bli-
sko 70% $wiatowej populacji wyznawcoéw islamu podporzadkowuje si¢ zasadom
religijnym (wyptywajacym z koncepcji Halal) ksztattujacym ich zachowania na ryn-
ku dobr i ustug konsumpcyjnych [Adamek 2016, s. 17]. Realia te, obok takich czyn-
nikow, jak np. rosngca sita nabywcza cztonkdw tej diaspory czy finansowa atrakcyj-
no$¢ inwestycji lokowanych w niszy tworzonej przez poszczegdlne segmenty tzw.
gospodarki muzulmanskiej, charakteryzuja przestrzen i uwarunkowania rozwoju
tzw. ekonomii Halal.

Wskazane wyzej fakty pozwolity sformutowac¢ cel artykutu, ktorym jest prezen-
tacja muzutmanskiej koncepcji Halal oraz jej odbicia w zachowaniach rynkowych
stron transakcji wymiany dobr i ushug, a takze ukazanie istoty i znaczenia procesow
standaryzacyjnych dla perspektyw rozwojowych gospodarki Halal. Za obiekt badan
przyjeto instytucje certyfikujace produkty i ustugi Halal, wraz z uwarunkowaniami

! Raport zatytutowany ,,Przysztos¢ swiatowych religii: prognozy na lata 2010-2050” zaktada, ze
do roku 2050 ,,liczba muzulmandéw niemal doréwna liczbie chrzescijan na $wiecie”. Chrze$cijanie
pozostana najliczniejsza grupa wyznaniowa, stanowiac w 2050 r. 31% globalnej populacji (2,92 mld;
wzrost z 2,17 mld w 2010 r.), podczas gdy muzutmanéw ma by¢ 29,7% (2,76 mld; wzrost z 1,6 mld
w 2010 r.). Szerzej: http://wpolityce.pl/swiat/239594-raport-amerykanskiego-pew-research-center-do-
2050-r-liczba-muzulmanow-i-chrzescijan-prawie-rowna.
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ich funkcjonowania, prowadzace swa dziatalno$¢ zarowno na poziomie globalnym,
regionalnym, jak i krajowym. Realizacje wyznaczonego celu oparto na metodzie
analizy porownawczej, opisowej oraz case study.

W tresci artykulu wydzielono jego czesci, podporzadkowane przyjetemu zada-
niu badawczemu. Pierwsza, pt. Koncepcja Halal/Haram, skupia si¢ na ukazaniu
istoty kategorii Halal i Haram regulujacych kazdy wymiar zycia i aktywnosci wy-
znawcy islamu, w tym i tej odnoszonej do aktow konsumpcji czy dziatalnosci gospo-
darczej. Zamierzeniem drugiej cz¢sci, Gospodarka Halal, jest prezentacja staty-
stycznego obrazu tzw. gospodarki muzulmanskiej wraz z jej uwarunkowaniami
rozwojowymi. Cze$¢ trzecia, Certyfikacja Halal — wybrane problemy, po§wigcona
jest charakterystyce istoty certyfikacji Halal i jej znaczenia makro- i mikroekono-
micznego dla stron transakcji wymiany. Ostatnig cz¢$¢ opracowania stanowig autor-
skie wnioski wyptywajace z przeprowadzonych badan i analiz nad problematyka
tematu.

2. Koncepcja Halal/Haram

Zawarta w tej czesci artykutu charakterystyka koncepcji Halal/Haram podporzad-
kowuje si¢ dwom zalozeniom, wskazujacym, ze:

a) kazda kultura posiada swoje kluczowe pojecia, ktore pozwalajg rozpoznaé
i zrozumie¢ jej istote i meandry?;

b) islam jest porzadkiem totalitarnym, ksztaltujacym wszystkie wymiary zycia
jego wyznawcy, ,,ustalajac to co jest sluszne i niestuszne, to co jest dobre i moralnie
pickne i co zte, moralnie brzydkie” [Bielawski i in. 1982, s. 402].

Stowo Halal, uzywane przez Araboéw i muzutmanow, wywodzi swojg etymolo-
gi¢ od czasownika Halla, oznaczajgcego m.in. [Al Jallad 2008, s. 79, za: Baalbaki
1993, s. 484]: stanie si¢ dopuszczonym przez prawo, legalnym, dozwolonym, pra-
wowitym, niezabronionym, niezakazanym. W swym holistycznym znaczeniu poje-
cie Halal odnosi si¢ do kazdego czynu, obiektu czy zachowania dozwolonego przez
szariat®’, bedacego swobodnym wyborem cztowieka, ktory w konsekwencji nie musi
by¢ wcale karany ani nagradzany*. Poje¢cie Haram, bedace antonimem Halal, oznacza

2 Szerzej na temat semantyki w zrozumieniu zréznicowania kulturowego zob. np. [Wierzbicka
1992, 1997].

3 Zgodnie z opiniami wigkszo$ci muzutmanskich uczonych zrédtem szariatu — prawa muzutmanow
sa: Koran — ,,Stowo Boze”, sunna — ,,Praktyka Proroka”, idzma — ,,Consensus” i kijas — ,,Analogia”.
Ortodoksyjne odtamy muzulmanow odrzucajg idzme 1 kijas, uznajac tylko Koran i sunng Proroka;
z kolei najbardziej liberalne z nich dodaja jeszcze piate zrodto — raj (dostownie ,,sad wlasny, opinia
wlasna”), oznaczajace rozumowanie, za ktorego pomoca dawni uczeni uzupetniali przepisy Koranu
i sunny dla ,,dopracowania systemu prawnego”. Wsrdd cech szariatu wskazuje si¢ jego religijne
pochodzenie (,,boski charakter”) i $cisla (wedlug niektorych nierozerwalng) wigz przepisow prawa
z muzutmanska teologia, normami moralnymi, przepisami kultu i normami islamu w ogoéle. Szerzej
m.in. w [Sadowski 2003].

4 Szerzej na ten temat np. w [Kamali 2010, s. 595 i n.].
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z kolei: nienaruszalne tabu, nietykalno$¢, pozyskanie w sposob niewtasciwy/niele-

galny, obraze, ublizenie. Zrodlostowem Haram jest czasownik Harrama, ktérego

sens wyrazaja stowa: zabroni¢, zakazac, wyjac¢ spod prawa, pozbawi¢ prawa, oglosi¢
bezprawnym, by¢ faboo, a zarazem takze: zdeklarowaé $wigtym, nienaruszalnym

i nietykalnym. Haram, bedac przeciwienstwem Halal, odnosi si¢ do zachowan, rze-

czy czy dziatan zakazanych muzutmanom poprzez dowody znajdujace swoje bezpo-

srednie odbicie w Koranie czy hadisach’. Wedtug wyktadni wigkszosci szkot praw-
nych islamu popetnianie Haram jest karalne, a jego omijanie prowadzi do nagrody

W Zyciu wiecznym.

Przyjmujac swoistag dwubiegunowos$¢ poje¢ Halal i Haram, warto podkresli¢, ze
stowa te 1 opisywana przez nie przestrzen nie jest czarno-biata, lecz, podazajac za
stowami M.H. Kamaliego [2013, s. 27 i n.], posiada r6zne odcienie swej szaro$ci.
Dla przyktadu, podejmujac dziatania o charakterze Halal, méwimy o speianiu
obowigzkow/czynow [Bielawski i in. 1982, s. 420]:

e istotnych (wadzib), ktorych wypelnienie jest wynagradzane, a zaniedbanie kara-
ne (np. post w ramadanie, ptacenie zakat);

e zalecanych, lecz nieistotnych (mustahabb), ktérych wypetienie jest nagradza-
ne, lecz zaniedbanie nie jest karane (np. dodatkowa modlitwa);

e prawnie i moralnie oboj¢tnych (mubah), np. czytanie gazety, spotkanie ze znajo-
mymi;

e ganionych (makruh), lecz nie zakazanych (ich wskazanie samo w sobie stanowi
problem interpretacyjny, rozstrzygany poprzez czesto sprzeczne ze soba fatwy?®,
czyli opinie muftich).

Z kolei skupienie na czynach i zachowaniach Haram pozwala wyodrebni¢ dzia-
tania zabronione same w sobie (Haram li-dhatih), np. kradziez, morderstwo, rozlew
krwi, czy tez te, ktore sg zabronione z tytulu wystepowania w nich czynnikow zaka-
zanych (Haram li-ghayrih), np. sprzedaz z ukryta formg zakazanych w islamie odse-
tek. Warto pamigta¢, ze muzutmanie poprzez swa religi¢ sg zobowigzani do oceny
wszystkich rzeczy, dziatan oraz postaw i upewnienia si¢, ze sa one dozwolone (Ha-
lal) czy tez zabronione (Haram).

Islam rozpatrywany m.in. w optyce koncepcji Halal/Haram dowodzi, ze jako
religia, a zarazem doktryna spoteczno-ekonomiczna nie tworzy roznicy migdzy nor-
mg wyznaniowa, ptynaca z interpretacji zrodet tej religii, oraz normg prawng, regu-
lujacg kazdy wymiar aktywno$¢ i przestrzen funkcjonowania jej wyznawcy. Nie
dostrzega si¢ w nim z jednej strony, rozréznienia pomiedzy dzialaniem, zachowa-
niem lub rzecza prowadzaca do skutku Haram, albo bedaca Haram i grzechem, oraz

5 Przypowies¢ stajaca si¢ jednym ze zrddet muzulmanskiego prawa — sunny, przytaczajaca
wypowiedz Proroka Mahometa, jego czyn lub milczaca aprobate.

¢ Pisemne orzeczenie religijne uczonego-teologa muzutmanskiego (lub ich grupy), ktorego tre$¢
decyduje o kierunku i sposobie rozstrzygnigcia okreslonego sporu o charakterze teologicznym,
teologiczno-prawnym lub prawnym. Oparte jest ono na kompetencji i wiedzy orzekajacych, czerpiac
tre$¢ z analizy 1 interpretacji religijnych zrodet islamu.
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aktywnoscia Halal w zyciu doczesnym, a nagrodg ptynaca z dziatania na chwate
Allaha, czekajaca w zyciu wiecznym, z drugiej. W konsekwencji kazda dziatalnosc¢
(w tym dziatalno$¢ gospodarcza muzulmanow), jak i jej efekty (bedace np. przed-
miotem ich konsumpcji) powinny by¢ opisane atrybutem Halal, prowadzac do zgod-
no$ci z obowigzujacymi wyznawcow islamu normami religijnymi i prawnymi.

3. Gospodarka Halal

Jak wspomniano, wérdd obszaréw zastosowania koncepcji i zasad Halal/Haram jest
ich wlaczenie w sfer¢ aktywnosci gospodarczej. Dzialanie takie, w sposob naturalny,
charakteryzuje gospodarke Halal, ktorej sednem, a zarazem przesltaniem jest pelne
podporzadkowanie jej podmiotow i zasad regulujacych ich funkcjonowanie normom
islamu. Cho¢ geneza i filozofia tej gospodarki w sposéb bezposredni wyptywaja
z zakazdw 1 nakazow tej religii, to jednak, w swym wymiarze globalnym, reprezen-
towany przez nig model (ekonomiczny, spoteczny i etyczny) znajduje swojg akcep-
tacj¢ nie tylko wsérod wiernych tego wyznania, lecz coraz czgsciej i w coraz wigk-
szym stopniu przemawia on takze do tzw. $wiata Zachodu [Adamek 2016, s. 15]; np.
w raporcie The Halal Economy. Huge Potential for Islamic Finance czytamy [2014,
s. 1]: ,,wiele z zalozen gospodarki zgodnej z szariatem naturalnie dopasowuje si¢
do powszechnie uznawanych wartosci etycznych i idei zrbwnowazonego rozwoju.
W rezultacie, warto$ci islamu znajduja swoje odwotanie w produktach i uslugach
Halal, rownie atrakcyjnych dla niemuzutmanskich konsumentow, szczegélnie w
swietle aktualnych, globalnych nastrojow, sprzyjajacych wzrostowi popytu na etycz-
ne i spolecznie odpowiedzialne produkty”.

Sektor produktow i ustug Halal obejmuje wzajemnie powigzane grupy podmio-
tow dziatajacych na réznych kontynentach, funkcjonujacych w réznych systemach
spoteczno-gospodarczych i uwarunkowaniach kulturowych, skupionych w kregu:

e producentéw zywnosci (produkcja, dystrybucja, logistyka),

* jednostek oferujacych i obstugujacych ustugi turystyczno-wypoczynkowe (hote-
le, linie lotnicze, restauracje),

*  podmiotdéw $wiadczacych i powigzanych z ustugami finanséw muzulmanskich

(banki, ubezpieczyciele, elementy rynku kapitatowego),

* przedsigbiorstw skupionych na pokryciu wybranych potrzeb konsumpcyjnych

(kosmetyki, media, farmaceutyki).

Wartos$¢ gospodarki Halal’ w wymiarze globalnym osiaggneta w 2015 r. 3,89 bin
USD, przy szacowanym wzroscie tej kwoty ok. 65%, do ponad 6,461 bln USD
w roku 2021 (zob. tab. 1). Wydatki muzutmanskich konsumentéw na produkty
i ustugi Halal (poza ustugami finansowymi) zamknety si¢ w 2015 r. kwota 1,89 bln
USD, stanowigc ponad 16% tego typu wydatkow dokonywanych w wymiarze glo-

7 Warto$¢ ta obejmuje wydatki na dobra konsumpcyjne Halal oraz warto$é¢ aktywoéw muzutman-
skiego sektora finansowego; zob. [State of the Global... 2015/2016, s. 7].
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Tabela 1. Podstawowe dane liczbowe charakteryzujace elementy gospodarki Halal w 2015 .

Warto$¢ rynku w 2015 r. Warto$¢ rynku w 2021 r. Wartosc rynku globalnego
w2015
Zywnos¢ i napoje Halal
1,173 bln USD (16,6% wartoséci rynku | 1,914 bln USD 7,049 bln USD (globalne wydatki
globalnego) na Zywnosc)
Podréze Halal
151 mld USD (11,2% wartosci rynku | 243 mld USD 1,347 bln USD (globalne wydatki
globalnego) na podrdze zagraniczne)
Media i rekreacja Halal
189 mld USD (5,1% wartosci rynku 262 mld USD 3,690 bln USD (globalne wydatki
globalnego) na rekreacje i kulturg)
Odziez Halal
243 mld USD (10,9% wartosci rynku | 368 mld USD 2,213 bln USD (globalne wydatki
globalnego) odziez i obuwie)
Farmaceutyki Halal
78 mld USD (6,6% warto$ci rynku 132 mld USD 1,172 bln USD (globalne wydatki
globalnego) na farmaceutyki)
Kosmetyki Halal
56 mld USD (7,4% warto$ci rynku 81 mld USD 750 mld USD (globalne wydatki
globalnego) na kosmetyki)
Finanse Halal
Aktywa muzulmanskiej bankowosci Aktywa muzulmanskiej Aktywa ogotem bankow
komercyjnej 2015 1. bankowos$ci komercyjnej komercyjnych
2021 r.
1,451 bln USD (0,9% wartosci rynku 2,716 bln USD 162 bln USD
globalnego)
Aktywa — finanse muzutmanskie 2015 r. | Aktywa — finanse
muzutmanskie 2021 r.
2,004 bln USD 3,461 bln USD

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie [State of the Global... 2016/2017, s. 7].

balnym. Warto$¢ tych wydatkow w roku 2021 ma osiaggna¢ kwote bliskg 3,0 bln
USD (wzrost w stosunku do roku 2015 o0 63%).

W ocenach gospodarki Halal wyraza si¢ poglad, iz jest i bedzie ona najszybciej
rozwijajacym si¢ elementem $wiatowej ekonomii. Fakt ten potwierdzaja badania an-
kietowe przeprowadzone wsrod zarzadzajacych przedsigbiorstwami funkcjonujacy-
mi w ramach gospodarki Halal. 1 tak, 69% z nich wskazuje, ze jej dotychczasowe
osiagniecia rozwojowe byty doskonate lub dobre, a 89% respondentdéw rysuje dla
niej bardzo optymistyczne lub optymistyczne perspektywy rozwojowe [zob. State of
the Global... 2016/2017, s. 21].

Aktualny i przyszty rozw6j gospodarki muzutmanskiej staje si¢ funkcjg oddzia-
tywania na ten proces zréznicowanych czynnikow. W ich zbiorze warto wskazac:
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* stale rosngcg liczbe muzulmanow, wsrod ktorych przewazaja osoby mtode z du-
zymi, niezaspokojonymi dotychczas sktonnosciami konsumpcyjnymi wraz z ro-
sngcg sila nabywczg cztonkow tej diaspory, kierowang do coraz bardziej zroézni-
cowanych i wysublimowanych grup produktow i ustug;

» wielko$¢ i dynamiczny rozwoj gospodarek krajow OICS, ktorych PKB osiagnat
w 2015 r. 17 bln USD, stanowiac ok. 15% PKB wszystkich panstw naszego globu;

e przywigzanie do wartosci religijnych muzutmanow, ksztattujace m.in. ich zacho-
wania zwigzane konsumpcjg dobr i ustug oraz definiujace ich postawy wobec
aktywnosci gospodarczej;

e poszukiwanie atrakcyjnych finansowo nisz rozwojowych i inwestycyjnych dla
przedsigbiorstw i kapitalu pochodzacych spoza kregu islamu;

e wzrost wagi aspektéw etycznych i idei zrownowazonego rozwoju w zachowa-
niach konsumentow niebedacych wyznawcami islamu;

* silng presj¢ na tworzenie norm i standardow o charakterze globalnym, stojacych
na strazy spojnosci i jakoSci tancucha dostaw Halal wystepujacego we wszyst-
kich sktadowych muzutmanskiej gospodarki.

Oczywiscie, prezentowane akceleratory rozwoju gospodarki Halal winny by¢
uzupelnione prezentacja wyzwan i ograniczen definiujacych przestrzen, w ktorych
doswiadczamy zmian w jej elementach’ (zob. tab. 2). Dopiero taki obraz, w opinii

Tabela 2. Wyzwania i ograniczenia rozwojowe wybranych sktadowych gospodarki Halal

Zywno$¢ i napoje Halal

Wyzwania i ograniczenia o charakterze marketingowym: ograniczony popyt na zywnos¢ Halal
charakteryzujacy niemuzutmanskich konsumentéw oraz panstwa spoza kregu islamu, powszechne
wystepowanie sktadnikoéw Haram w produktach zywnosciowych i brak $wiadomosci tego faktu
wsrod muzutmanskich konsumentow.

Wyzwania i ograniczenia o charakterze finansowym: ograniczony poziom inwestycji kapitalowych
oraz dostgpnos¢ do zgodnych z szariatem form finansowania dluznego, odpowiadajacych swa
konstrukcja na potrzeby sektora zywnosci Halal.

Wyzwania i ograniczenia o charakterze regulacyjnym: ciagly brak wspolnych, zunifikowanych
na poziomie §wiatowym standardow, ograniczajacych mozliwos$¢ wejscia na rynek zywnosci Halal
korporacji migdzynarodowych, brak ujednoliconego nadzoru o charakterze ponadnarodowym nad
podmiotami certyfikujacymi zywno$¢ Halal.

8 Pod wzgledem liczby zrzeszonych panstw Organizacja Wspdtpracy Islamskiej (OIC) jest druga,
po ONZ, organizacja migdzyrzadowa, skupiajaca 57 panstw lezacych na 4 kontynentach. W swym
zalozeniu jest ona zbiorowym glosem $wiata muzulmanskiego, stara si¢ zabezpieczy¢ i chroni¢ jego
interesy w duchu promowania migdzynarodowego pokoju i harmonii migdzy ludzmi na $wiecie.
Szerzej: [http://www.oic-oci.org/page/?p_id=52&p_ref=26&lan=en].

% Prezentacja wyzwan i ograniczen rozwojowych zostata tu ograniczona dla trzech elementow
gospodarki Halal, tj. tzw. sektora zywnoSciowego, turystycznego i finansowego. Wybor ten nie jest
przypadkowy, gdyz sektor zywno$ciowy i turystyczny Halal to elementy gospodarki muzutmanskiej
0 najwyzszym udziale w $wiatowym rynku zywnosci i turystyki, z kolei sektor finansow muzutmanskich
jest najwigkszym udzialowcem gospodarki Halal pod wzglgdem jej wartosci.
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Tabela 2, cd.

Podroze Halal

Wyzwania i ograniczenia o charakterze marketingowym: ograniczona mozliwo$¢ wypehienia
potrzeb turystow muzutmanskich i niemuzutmanskich spotykajacych si¢ w tych samych destynacjach,
srodkach transportu, itp., staba rozpoznawalno$¢ marki ,.turystyka i podroze Halal”, niski poziom
rozpoznawalnosci tego sektora w mediach spotecznos$ciowych.

Wyzwania i ograniczenia o charakterze finansowym: ograniczone mozliwosci pozyskania
finansowania inwestycji turystycznych dziatajacych w sektorze Halal, problemy z biezaca ptynnoscia
finansowa podmiotow dziatajacych w tym segmencie gospodarki Halal.

Wyzwania i ograniczenia o charakterze regulacyjnym: terror i zwigzane z nim ograniczenia
prawne wplywajace na branzg turystyki Halal, brak zunitikowanych standardow tzw. turystyki Halal
implikujacy utrudnienia w procesie certyfikacji ushug turystycznych Halal.

Finanse Halal

Wyzwania i ograniczenia o charakterze marketingowym: niski poziom $wiadomosci spotecznej
i zrozumienia istoty muzutmanskich produktéw finansowych.

Wyzwania i ograniczenia o charakterze finansowym: ograniczenie w obszarze mozliwosci
formutowania i wdrazania polityki monetarnej opartej na wykorzystaniu idei i instrumentéw finansow
muzutmanskich jako funkcja niedostatecznej wiedzy i umiejetnosci wykorzystania muzulmanskich
mechanizmoéw transmisji pienigdza.

Wyzwania i ograniczenia o charakterze regulacyjnym: ograniczenie jako$ci norm regulacyjnych
inadzorczych wigzanych z funkcjonowaniem finanséw muzutmanskich w wybranych krajach, niechgé
regulatorow lub niemozliwo$¢ stworzenia przez nich rozwiazan sprzyjajacych ekspansji finansow
muzulmanskich, stabo rozwinigta sie¢ muzulmanskich systemow gwarantowania depozytéw czy tez
systemu pozyczkodawcy ostatniej instancji zgodnego z zasadami szariatu.

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie [State of the Global... 2016/2017, s. 42, 70, 96; Elasrag
2016,s. 17 in.].

autora, moze by¢ traktowany jako pelny i poprawnie prezentujacy srodowisko roz-
woju tego segmentu Swiatowej ekonomii.

Jak wida¢, problem standaryzacji/certyfikacji i nadzoru sprawowanego nad po-
szczegbdlnymi podmiotami i produktami Halal dostrzegany jest zarbwno w grupie
szans, jak i ograniczen rozwojowych gospodarki muzutmanskiej'®. W konsekwen-
cji uwaga oraz aktywnos¢ 0sob i organizacji zainteresowanych §wiatowa ekspansja
gospodarki Halal w sposob naturalny kierowana jest na obszar, ktory tworzy i im-
plikuje jej zdolno$¢ rozwojowa, oparta na zunifikowanym w skali Swiatowej zbio-
rze standarddw zabezpieczenia i po$wiadczenia zgodnosci z wymogami szariatu
wszystkich elementéw muzulmanskiego tancucha dostaw i proceséw w nim zacho-
dzacych.

10 Dla przyktadu, Przewodniczacy World Halal Forum K. Jamaluddin stwierdzit, ze ,,brak konsen-
susu w sprawie standardow Halal jest jednym z powodoéw tego, Ze pomimo rosngcego $wiatowego
popytu na produkty gospodarki Halal nie rozwija si¢ szybciej” [Halim, Salleh 2012, s. 6].
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4. Certyfikacja Halal — wybrane zagadnienia

Cho¢ w islamie pojecia Halal/Haram odnosza si¢ do kazdego wymiaru aktywnosci

wyznawcy tej religii, to tzw. §wiat Zachodu w sposob bezposredni i uproszczony

taczy owe kategorie z procesem spozycia dozwolonych lub zakazanych grup pozy-

wienia czy szerzej konsumpcji dobr i ustug, ktére spetniaja okreslone przestanki re-

ligijne. Wypetnienie tych warunkow, mozliwe do weryfikacji w procesie certyfika-

cyjnym, wskazuje, ze [Hanzaee, Ramezani 2011, s. 3]:

* nie zawierajg one zabronionych (Haram) sktadnikow;

e ich produkcja nie opiera si¢ na nieakceptowanych przez islam sposobach wyko-
rzystania pracy ludzkiej czy czynnikéw srodowiska naturalnego;

* nie sg one szkodliwe i/lub tez nie stuzg celom szkodzacym czlowiekowi i jego
otoczeniu.

Swiadectwa certyfikacyjne moga by¢ nadawane przez odpowiednio do tego
przygotowane osoby fizyczne oraz dziatajace na roznych szczeblach (np. lokalnym,
krajowym, migdzynarodowym) muzulmanskie organizacje i agencje. Podmioty te
stojac na strazy norm szariatu, staja si¢ rownolegle reprezentantem intereséw spo-
teczno$ci muzutmandéw oraz innych konsumentdéw zainteresowanych konsumpcja
produktow i ustug Halal". Co wazne, certyfikat Halal przyznawany danemu pro-
duktowi nie jest tylko gwarancjg jego harmonii z zasadami islamu, lecz stanowi
rowniez dowod podporzadkowania si¢ tzw. standardom Halal ich producentow
1 dystrybutorow.

Praktyka gospodarcza dowodzi wystepowania dwoch typow certyfikatow Halal.

Pierwszy, przyznawany producentom produktow Halal, stwierdza, ze w podle-
gajacej certyfikacji jednostce dokonano audytu Halal i w jego wyniku moze ona stac¢
si¢ producentem wyrobow zgodnych z regutami szariatu. Dokument taki nie po-
twierdza jednak wystepowania cech Halal przypisanych do produktéw takiego pod-
miotu. Drugi typ certyfikatow odnosi si¢ juz do konkretnych produktow i ich okre-
$lonej liczby. Staje si¢ on potwierdzeniem zgodno$ci danego produktu i/lub jego
okreslonej liczby (tzw. certyfikat partii, certyfikat dostawy) z wytycznymi przyjety-
mi przez certyfikujaca go organizacje. Jesli atest ten dotyczy konkretnego produktu,
to jest on zaswiadczeniem czasowym, przyznawanym na okres jednego, dwdéch lub
trzech lat.

Certyfikaty Halal przyznawane poszczegdlnym produktom i/lub ich producen-
tom stanowig wazny element ksztattujacy okreslone zachowania i postawy muzut-
manow, bedac zarazem konsekwencja oczekiwan wyrazanych przez t¢ diasporg wo-
bec konsumowanych produktow i ustug [Adamek 2016, s. 204].

Podejmujac probe wyartykutowania zalet i korzysci wigzanych z procesem cer-
tyfikacji produktow i ustug Halal i z certyfikatem Halal, wskaza¢ nalezy, ze elemen-

1 Warto doda¢, ze decyzje jednostek certyfikujacych, bez wzgledu na zakres ich dziatania musza
by¢ akceptowane przez strong importujacg produkty/ustugi Halal, jesli sa one transferowane do innych
krajow.
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ty te traktuje si¢ jako: a) potwierdzenie zgodnosci religijnej produktu oraz jego jako-
$ci, rozpatrywanej z punktu widzenia higieny, walorow zdrowotnych i procedur
sanitarnych; b) instrument réznicowania oferty produktowej producentow i/lub
sprzedawcow, skierowany na podniesienie osigganych korzysci z prowadzonej dzia-
falnosci gospodarczej; ¢) narzedzie zwickszania atrakcyjnosci rynkowej produktow
i ustug eksportowanych do krajoéw muzutmanskich'?; d) narzedzie ograniczania
wysokiej konkurencji, bedacej konsekwencja niskich barier wejscia do gospodarki
Halal, szczegdlnie dla jednostek funkcjonujacych w krajach muzutmanskich.

Oczywiscie, proces certyfikacji i jego ostateczny efekt w postaci certyfikatu Ha-
lal wiaze si¢ z wymogiem poniesienia okreslonych kosztow i narazenia si¢ na pewne
ucigzliwo$ci, wigzane m.in. z: a) dostosowaniem bazy produkcyjnej, procesow i zu-
zywanych zasobow do wymagan jednostki certyfikujacej; b) koniecznoscig wnosze-
nia oplat certyfikacyjnych; c) przymusem wyboru jednostki certyfikujacej, bedacym
funkcja dziatania na danym obszarze wielu réznych podmiotow certyfikujacych,
podporzadkowanych zréznicowanym regulacjom wewnetrznym, ksztaltujacym wy-
magania formutowane wobec certyfikowanych jednostek czy ich produktow.

Ostatecznie stwierdzi¢ nalezy, ze dziatania certyfikacyjne wraz z ich koncowym
efektem, przyjmujacym posta¢ certyfikatu Halal, z jednej strony traktowane sa jako
instrument stojgcy na strazy norm religijnych, warunkujacych zgodnos$¢ konsumpcji
z obowigzujacym muzutmandw prawem szariatu, z drugiej zas, ten sam proces i jego
efekt postrzegac nalezy jako instrument walki rynkowej, umozliwiajacy zdobycie
przewagi konkurencyjnej, pozwalajacej na wejscie, utrzymanie si¢ lub ekspansje
prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej lokowanej w niszy rozwojowej, tworzonej
przez gospodarke Halal i jej elementy.

Swiatowa historia zinstytucjonalizowanej i systemowej certyfikacji Halal jest
stosunkowo krotka, bierze swoj poczatek w Malezji w latach 80. ubieglego wieku.
To wlasnie w tym okresie na terenie Malezji powstaje bezposrednio podlegajaca
premierowi tego kraju, dziatajaca na szczeblu federalnym, rzadowa agencja Jabatan
Kemajuan Islam Malaysia™ (JAKIM, Agencja Rozwoju Islamu). Jej celem staje si¢

12 Panstwa muzutmanskie tworzg zréznicowany konglomerat, w ktorym religia, wraz z jej ekono-
miczno-spotecznym obliczem, zajmuje rézne miejsca. I tak w grupie tych panstw mozemy wyrozni¢
cztery zbiory: I — panstwa, ktore przyjely islam jako ideologiczny fundament swej panstwowosci, opie-
rajac na nim swa konstytucj¢ (Afganistan, Iran, Pakistan, Arabia Saudyjska, Jemen, Mauretania);
II — panstwa narodowosciowe z wigkszosciag muzutmanska, przyjmujace islam jako religi¢ panstwowa
(Algieria, Egipt, Irak, Jordania, Kuwejt, Libia, Malezja, Malediwy, Maroko, Pakistan, Palestyna, So-
malia, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Brunei Darussalam); Il — panstwa niezdeklarowane, bez kon-
stytucyjnego lub oficjalnego stanowiska wobec religii islamu i laicyzmu religijnego (Indonezja, Sudan,
Nigeria, Dzibuti, Sierra Leone); IV — panstwa $wieckie, deklarujace separacje od religii islamu (Alba-
nia, Azerbejdzan, Bangladesz, Bosnia i Hercegowina, Burkina Faso, Czad, Gambia, Kazachstan, Koso-
wo, Kirgistan, Mali, Pélnocny Cypr, Nigeria, Senegal, Syria, Liban, Tadzykistan, Turkmenistan, Tur-
cja, Tunezja, Uzbekistan).

13 Szerzej: [http://www.halal.gov.my].
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stworzenie 1 nadzorowanie systemu certyfikacji Halal, skierowanego na produkty
1 ushugi oferowane na rynku krajowym i rynkach zagranicznych. Znak towarowy
Halal przyznawany przez t¢ organizacj¢ jest jednym z najbardziej rozpoznawanych
logo Halal na $wiecie, gwarantujacych podporzadkowanie procesu jego przyznawa-
nia rozbudowanym, zunifikowanym i akceptowanym w $wiecie islamu normom'.

JAKIM jest tworcg zbioru 12 standardéw Halal, wypracowanych na bazie
konsensusu osiagnigtego pomi¢dzy reprezentantami producentow, konsumentow
i innych zainteresowanych stron'’. Regulacje te sg akceptowane przez znaczng
liczbe dziatajacych na $wiecie podmiotow certyfikujacych, wyznaczajac zarazem
tzw. best practice s dla dziatan skierowanych na stworzenie globalnych standardow
Halal'®.

W tym miejscu warto doda¢, iz obok tzw. formuly malezyjskiej, bedacej przy-
ktadem ulokowania instytucji certyfikujacej na poziomie organu rzadowego, na
swiecie dziata ok. 400 innych jednostek certyfikujacych (organizacje non profit,
NGO, zwigzki muzutmanskie, organizacje dzialajace przy meczetach itp.). Opieraja
si¢ one na zroznicowanych w wymiarze lokalnym, regionalnym i miedzynarodo-
wym zbiorach zasad ich dziatania (wykorzystujac np. standardy krajowe lub tworzo-
ne przez poszczegolne podmioty certyfikujace, standardy obowigzujace w krajach
GCC" czy OIC, czy tez standardy o aspiracjach globalnych, np. THI Alliance lub
SMIIC). Sytuacja taka prowadzi do stanu, w ktorym zwielokrotniona liczba standar-
doéw i regulacji Halal funkcjonujacych w danej przestrzeni rodzi problem ich wybo-
ru, interpretacji, zrozumienia oraz adaptacji w procesy gospodarcze wraz z ich nad-
zorem. Konsekwencja tego stanu rzeczy staje si¢: a) zagrozenie przerwania lub
niedostosowania elementéw tzw. muzutlmanskiego tancucha dostaw do ,,rozmy-
tych”, r6znie formutowanych i interpretowanych regut ich dziatania; b) zwigkszenie
swiadomosci roli 1 znaczenia powszechnie akceptowanych standardow Halal i wy-
korzystujacych je jednostek certyfikujacych, zardwno dla spetnienia potrzeb konsu-
mentow produktow i ustug Halal, jak i dla kazdego elementu tancucha dostaw Halal
realizujgcego swoje cele biznesowe.

14 Na poziomie krajowym certyfikacje Halal prowadzg w Malezji rowniez dwie inne organizacje:
Jabatan Agama Islam Negeri (JAIN, Panstwowy Departament Religii Islamu) i Majlis Agama Islam
Nergeri (MAIN, Panstwowa Islamska Rada Religijna).

15 [http://www.hdcglobal.com/publisher/gw_halal standards].

' Na 6 lutego 2017 r. Agencja Rozwoju Islamu JAKIM, jako organ certyfikujacy i nadzorujacy
dziatania instytucji certyfikacyjnych dziatajacych na $wiecie, akceptowata certyfikaty wydawane przez
67 podmiotow certyfikujacych, dziatajacych w 40 panstwach $wiata. Szerzej: [The Recognised For-
eign... 2017].

17" Grupe panstw GCC (Gulf Cooperation Council) tworzg: Bahrajn, Kuwejt, Oman, Katar, Arabia
Saudyjska, Zjednoczone Emiraty Arabskie.



22 Jacek Adamek

5. Zakonczenie

Podsumowujac rozwazania, mozna sformutowaé ponizsze wnioski o réznym cha-
rakterze czynionych w nich uogoélnien.

1. Islam jako wyznanie, ale takze doktryna spoteczno-ekonomiczna, poprzez re-
gulacje zawarte w swych zrddtach, jest porzadkiem totalitarnym, oddziatujacym na
kazdy obszar i wymiar zycia swego wyznawcy, ksztaltujac jego zachowania i posta-
wy m.in. za pomocg kategorii Halal i Haram, ktoére w sposob naturalny oddziatuja
réwniez na dokonywany przez niego proces konsumpcji.

2. Potencjat rozwojowy gospodarki muzutmanskiej, podporzadkowanej w swym
dziataniu normom Halal/Haram, ksztaltowany jest przez wiele czynnikow, wsrod
ktorych krytycznego znaczenia nabiera problem standaryzacji norm Halal oraz ich
stosowania przez podmioty certyfikujace, atestujace produkty i ushugi $wiadczone
przez elementy muzutmanskiego tancucha dostaw.

3. Ujednolicenie standardéw Halal w skali miedzynarodowej oraz ich przetoze-
nie na unifikacje procedur i zasad dzialania podmiotow certyfikujacych postrzegac
nalezy jako wymog zachowania tozsamosci i spdjnosci gospodarki Halal. Proces ten
jest takze czynnikiem determinujacym pozadane zachowania konsumentdéw, po-
strzegajacych ten segment Swiatowej ekonomii przez pryzmat jego zgodnosci z za-
sadami wyznawanej religii oraz dzialaniem stojagcym na strazy jakosci konsumowa-
nych dobr i ustug Halal.
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